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In fiera con AZ Marmi

Le fiere del settore del marmo del 2009 si presentano come punti di vista privilegiati

per chi vuole comprendere § meccanismi del mercalo,

Lo sforzo dei manager italiani per adeguarsi ai grandi cambiomenti

a lista delle fiere internaziona-

li di marmi, pietre ¢ macchine
mille l.||].|1'.. I questo anndag, SArannao
presenti gh incaricati della nostra ri-
vista ¢ molto lunga, E' quasi passato
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|.'|'||.I e neces '|-i||-i|| AVEre Wik contatlo
diretto con gli operatort di settore
peer poder fornire ai letior informa-
Aoni sullandamento del mercato,
o PermeblEne i ¢ i era inleress
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individuare | mercati pit appetibili
da aggredire commercialmente,
Le statistiche sone una cosa impor-
tante, ma forniscono dati superati
da almeno un semestre, mentre oggi
Famdlamento  vorticoso  dell’econo-
mia globale ohbliga | proddutton ad
essere informati in tempd pit bresi,
1. attuale Cifes), Aminessa a |_|-|'|1||
stretti ormai anche da associazioni
¢ fiere del settore, condizionate ot-
timisticamente dagli inberessi a cui

Trade fair programme

Fhe 2000 marble sector trade fairs are priviledged points of
view [or those wishing to understond the market mechanisms.
[talian managers” efforts to adapt to the immense changes

irEranmren i fehlrrio S0

sona legate, grazie a centinaia di in-
terviste 'nvisiimo annunciata con
almeno un anno di anticipo,

Com il produttore, nei brevi interval-

li concessi dal flusso dei visitatord, &

necessario parlare personalmente.

Se gli intervistati non sono talian si
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Tu- list of internatione] morble,
stone and machinery froede foirs
OlF  mogezine s represethiehives il
attend dering the pourse of the LT 15
very lomg, Almoest o decade has possed
simoe, durimg an editoril meetfong, i
was decided there was the .'I|.'¢'|:II_||;'.IF fi-

rect contact with sectorial operalors in
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Oiee wee find o fod, we quickly forget
oer nasty adventure on the afrship by
admiring the beawly of the sea, rippling
icdith echite wanes in the large bay.

The followtng morming we go to the
seal of the Turkish reference troade foir
located in the large We register at the
press affice, and are fold where our

Izmir - 14°

International
Natural Stone &
Technology Fair

L.o97 aziende espositrici in un'area di 42,500 mg, 51336
visitatori provenienti da 86 diversi paesi. Dati che
riconfermano il successo della fiera di riferimento turca.
L'opinione degli imprenditori del settore in 9 interviste

I viaggio aerec non ¢ stato del mi-

gliori. | passeggeri sharcano dal-
laeronave pallidi in viso dopo aver
assistito ad un'esibizione delle forze
della natura che hanno sballottata
il grande Airbus come un fuscello.
Alcune signore italiane manifestano
ad alta voce il desiderio di compiere
il viaggio di ritorno con altri mezzi.
Baggimnto un taxi dimentichiamo in
fretta la brutta avventura ammiran-
do la bellexza del mare increspato

Ling vorita o oo o Lemie

da onde biancheggianti nella grande
I‘Iil;il.

Il mattino successivo raggiungiamo
la sede della fiers di Fiferimento tur-
ca situata nel grande complesso dil
Kulturpark, E' il prime giorno del-
l'esposizione che si presenta gia fitta
i visitatori.

Ci acereditinmo all'ufficio stampa
dove ci indicano la zona dov'é situa-
to lo stand della nostra rivista. Or-
ganzaame lo spazio ¢ pol inizamo




DUNYA MARKASI....

WORLD TRADEMARK...
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T : pale after having witnessed
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di Denizly che in questo modo pro-
ducono a prezzo bassissimo. In ogni
caso nod stiamo lavorando e gid in
fiera abbiamo avuto molti contatti e
venduto.”

Il terzo intervistato & All Osman unao
dei proprietari della Ciftyildiz di Bur-
sa (Turchia), Un'azienda che pos-
siede  ecave
¢ fabbrica
di  marmo.
L'impren-
ditore turco
PR | :-.iiil.'g.'l.
la  situazio-

ne del mercato: “In Turchia i prezzi
del marmo di grande vendita conti-
nuano ad abbassarsi, mentre anco-
ra reggono quelli per le costruzioni
di elite come ghi shopping center ¢
le zone residenziali, Invece lexport
presenta una situazione variabile,
Per noi le vendite calano negli USA
ed in Germania. Chi vendeva tra-
vertino negli Stati Uniti & in grossa
difficoltd, mentre in Portogallo ed
America del Sud sono in salita. In
particolare a Panama, Portorico ¢
Repubblica Domenicana, La Cina

¢ ferma. In generale non possiamo

aonn della Lrihyldiz

menis  with
producers
the area of
Denizly  who  currently  mamgfacture
af really e prices. In any case, we
are working and here at the trade fair
fave already made lots of contacts and
sitles.”

Our third intervicwee 5 Ali Osman,
ore af the owwners of Ciftyildiz in Bursa
(Turkey), a company which owns mor-
ble quarries amd a factory, The Turkish
businessman explaing ke markel sit-

ation as follows. “In Turkey, the prices
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af large distribution marile continie fo
drop, whilst those for elitist construc-
fions, such as shopping cenfres and
residential arees, are shill holding ot
Instead, export presents a vartable sifu-
ation. For us, sales in the USA and Ger-
mrany are dropping, Companies which
sold fravertine in the United Stafes are
now in constderable difffculty, whilst in
Porfugal and South America sales are
inereasing, particwlarly fn Pamame,
Puerto Rica and the Dominican Re-
peblie, Ching is stable. We really can't
complain about the general situation.

lamentarci. D1 recente per adeguar-

el ad un buon livello di qualita e per
diminuire i costi abbiamo acquista-
to una linea completa di produzione
della Pedrini. A mio parere vedo un
future in Russia e Sud America,”

[l gquarto intervistato ¢ Luca Mor-
denti, area sales manager della Bar-
santi Macchine, un azienda produt-
trice di linee per la lavorazione di
marmi, graniti e pietre, dal blocco al
prodotto finito.

Cuesta V'opinione del dirigente iti-
liano: “1l mercate turco & caratte-

rizzato da un momento di calma, A

I arder fo adapt fo a good bevel of qual-
ity and eut costs, we recenly purchased
a complete Pedrind prodiction line. In
ey wiew there i a fulure in Russio amd
South America.”

The fourth person we inferviewr i Luca
Mordenti, Area Sales Manoger ai Bar-
wifich
prodisces marble, granife and stone

sl Macchine, a company
processing fines, from blocks fo the fin-
r'.!»:l'in:'d FEl s u'fm'l'.

This is the opinion of the Tralian moan-
ager: “The Turkish market is charoe-

tertzed by a calm period, I feel that foo




